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Фирменный стиль 
и его элементы



Фирменный стиль

Фирменный стиль – это совокупность 
приемов (графических, цветовых, 
словесных, пластических и др.), 
которые обеспечивают 
визуальное и смысловое единство 
всем изделиям фирмы, 
атрибутам деловой активности 
и рекламным мероприятиям; 
улучшают запоминаемость и восприятие 
покупателями, партнерами не только 
товаров и услуг, но и всей деятельности 
предприятия.



Презентация









Качественный и умело применяемый ФС 
свидетельствует об уверенности его 
владельца в положительном 
впечатлении, 
которое он производит на потребителя, 
служит косвенным подтверждением 
надежности, солидности, отличной 
репутации фирмы.

Одна из задач – напоминание покупателю 
о тех положительных эмоциях, которые 
доставили ему купленные ранее товары 
данной фирмы.

Фирменный стиль



Основные элементы фирменного стиля

фирменный шрифт 
(словесный знак)

логотип

фирменный блок 
(комбинация знак + шрифт)

фирменный знак 
(графический символ)



Фирменный знак 
(графический символ)

Фирменная символика



Фирменный шрифт 
(словесный знак) – логотип

Фирменная символика



Основные элементы фирменного стиля

Фирменная символика: 

 цветовая гамма;

 схема верстки;

 корпоративный герой.



Носители фирменного стиля

Корпоративный блок: визитная карточка; 
фирменный бланк письма; папка; фирменный 
конверт; печать фирмы; ценник, ярлык.

Рекламный блок: реклама в прессе; радио-
и телереклама; выставочный стенд; реклама 
на транспорте; наружная реклама; флайер; 
буклет; календарь; плакат.

Средства визуальной идентификации: 
указатели проезда, расположения; значок, 
нашивка; одежда сотрудников; вывеска; 
табличка на дверях.

Архитектурная среда компании: дизайн 
интерьера; оформление фасада здания, 
входных групп; ландшафтный дизайн и т.п. 



Носители фирменного стиля

Блок промграфики:

• продукция;
• упаковка, упаковочная бумага;
• ярлыки и наклейки;
• сопроводительная документация;
• инструкции по эксплуатации.

Презентационный блок (PR-компании):

• проспект;
• информационный лист;
• буклет;
• календарь;
• плакат;
• вымпел;
• сувениры;
• одежда сотрудников;
• пакеты, сумки.









Брендбук

Brand book



Брэнд бук (Brand book)

Брендбук позволяет руководству 
развивать корпоративную 
лояльность. 

Брендбук помогает персоналу 
понять свою роль в жизни 
компании. 

Брендбук чрезвычайно полезен 
рекламным и маркетинговым 
агентствам – быстро 
визуализировать отличительные 
черты компании, правильно 
применять элементы 
корпоративной символики. 

Брендбук, по сути, является набором правил для корпоративной коммуникации конкретной компании. 



Инструкция по использованию фирменного стиля

1. Описание фирменного стиля (Основная система)

• Общие положения о фирменном стиле 
(определение, цель, предназначение).

• Основные стилеобразующие элементы 
(художественно-графические элементы, слоган).

От позиционирования зависит «жизнь» бренда 
на рынке – условия его существования, 
формирование бренд-стратегии и её составляющих: 
айдентики, упаковки, рекламных кампаний и др. 

Благодаря позиционированию компания легко 
может определить, каким бренд может (и должен) 
быть, а каким нет. 



Платформа бренда

Определяется коммуникация 
с потребителем, какие сильные стороны 
бренда демонстрируются. 

Платформа бренда – это те ценности 
и преимущества компании, которые 
помогают отстроить бренд от конкурентов. 

Философия, миссия и имидж бренда 
являются частью платформы. 

Также сюда входят цели и задачи, которые 
преследует бренд, отличительные 
характеристики продукта, 
УТП (уникальное торговое предложение), 
описание целевой аудитории, подробная 
классификация потребителей и поведение 
компании на рынке. 



Платформа бренда

Пример того, как разная платформа бренда и позиционирование влияют на айдентику. 
А соответственно, на характер бренда и его коммуникацию с целевой аудиторией в каналах B2C.



Инструкция по использованию фирменного стиля

2. Использование фирменного стиля 
(Система применения)

Инструкция по графическому исполнению 
с описанием композиционного построения 
по модульной сетке и описанием 
использования каждого элемента стиля:

• художественно-графические элементы;

• оформление атрибутов деловой 
деятельности компании;

• оформление рекламы;

• оформление инфраструктурных объектов.
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